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MASTER DE WRT? |

Los forneos Mdster representan la
MAXIMA CATEGORIA  dentro del
PADEL PROFESIONAL. Son la cima de
los eventos que configuran el calendario

del CIRCUITO MUNDIAL y ademds
de su importancia anaden diferentes

ACTIVOS que son muy relevantes tanfo
para la CIUDAD como para los propios
DEPORTISTAS Y LOS AFICIONADOS.
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UN SALTO DE CALIDAD

CATEGORIA
DE TORNEO

Mdster es lo maxima categoria
del padel mundial y oforga un
cardcter mucho mds exclusivo
que un Open para las ciudades
que lo albergan, ya que su nimero
durante el afio es mucho menor.

FORMATO DE
COMPETICION

Los dieciseisavos de final comienzan
el martes, con todos los cabezas de
serie ya en liza, incluidas las cuatro
primeras parejas. En el Open la central
comenzaba el miércoles y los cabezas
de serie entraban el jueves.

DE OPEN A MASTER

\';IAOII,!LP VALLADOLID
TOUR MASTER 2019

La pista central de la Plaza Mayor
comienza también el martes, o
que genera mas trdfico de publico,
patrocinadores, jugadores en el centro
de lo ciudad.
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Incremento del 35% en premios.
En 2018 los jugadores tienen
3 retribuciones: una que tiene
relacion con su actuacion en cada
torneo, un variable por ranking y el
bonus pool.

Incremento del 45% de los puntos
que ganan los jugadores segun
su clasificacion en el Mdster.

RONDA | Compedn Final Semifinal | 1/4 Final | 1/8 Final | 1/18 Fina
MASTER | PUNTCS | 1700 1.020 610 310 150 70
OPEN | PuNTCS | 1.000 600 360 180 a0 40 .
na |11 peavin 1178 pracia | 1/8Pre | 1/16 Pre | 1/32 Pre | 1/64 Pre
RONDA | 1/4 Previc | 1/8 Previo Brovin Pravit Braxits Previo
MASTER | PUNTOS [ 35 18 13 8 5 4
OPEN | PUNTOS 20 10
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PISTA2 EN LAACERA RECOLETOS

- Competicion a partir del lunes en la
pista ubicada en la Acera Recoletos

+ Acceso gratuito
« Mds impacto social en la ciudad
- Programa social con colegios vy

colectivos para acercar el deporte a
los centros educativos

RETORNO
ECONOMICO

El salto de un Open o un Mdster genera un |
crecimientodelretornoeconémicoparalaciudad |
estimado en un 25% con respecto a los ingresos |
que aporta un torneo del segundo escalafdn.

En 2018, Valladolid generd un retorno cifrado en
mads de 1.600.000 euros, que en 2019, con la
categoria Master se auparia hasta casi los dos
millones de euros.

PORCENTAJE PUBLICO LOCAL 56 %
Total pablico local 11.468 pax

TOTAL

RETORNO ECONOMICO

1.605.000 €

‘ it En 2018
impuestos incluidos

Estimado

PORCENTAJE PUBLICO

FUERA DE VALLADOLID 44 %

Total publico fuera de Valladolid 9.012 pax. Publico
con pernoctaciones en la ciudad de Valladolid 70%
del 44%

RETORNO ESTIMADO EN
PERNOCTACIONES

183.284 €

70 %



VALLADOLID

categoria, el paso de Open a Mdster
también represenfa un crecimiento 95 O£
eninterés mundial deltorneo. De este

MASTER 201¢ MAXIMA § PRENSA Plan de medios en El Norte de Castilla.
TEENE DIFUSION (lfl 1'[0[1( - (lIusﬁllu MAS DE 30 INSERCIONES
165.000 €
RETORNO —— L — | h < @ TELEVISION Plan de Spots en La 8. 450 SPOTS
EN MEDIOS (Incuye MARCA) 9 N R e | I ol ‘. PRESENCIA EN DOS PROGRAMAS previos al forneo
+ Como consecuencia del aumento de lASD?aODO , 1 ' A p - o, 4 | . ol G r:tlvcc,y&,e.? Plan de Spots en RTVCYL.

450 SPOTS con difusion en toda Castilla y Ledn

maodo, el retorno mediatico estimado TOTAL ' RADIO CADENA COPE, BOCK FMY CADENA 100.
se establece en un 30%, con mdxima 350.000€ ROC” g Plan de 750 CUNAS a nivel local y regional
cobertura de los medios a nivel z
nacional e internacional. INVERSION W &@
+ Ademds, las visualizaciones del /Ts
streaming del torneo y las audiencias
de TV fambién crecen con el paso de  CRECIMIENTO @ CIRCUITO URBANO. MUPIS Y PANTALLAS
Open a Master. +1 35.0000€ TRANSPORTES MOBILIARIO URBANO
+62% Circuito Digital AVE Top Madrid. 101 pantallas Circuito ad hoc Valladolid.

Atocha, Chamartin, Nuevos Ministerios y Recoletos 21 caras

VALLADOLID CENTROS COMERCIALES

e, Circuito Madrid + Castillay Leén. 129 pantallas
e EL TORMES, VIALIA SALAMANCA, EQUINOCCIO VALLADOLID, RIO SHOPPING, VALLSUR, ARTURO SORIA
PLAZA, EQUINOCCIO MADRID, MONTECARMELO, MORALEJA GREEN, PALACIO DE HIELO

+3MILLONES

DE EUROS DE
RETORNO EN

_Q,U_,@(gj vallsur ARTURO SORIA [

ETORMES, %*vialia
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WPT EN TELEVISION

Gol quiere consolidarse como el canal de
referencia en la emision de los partidos en
exclusiva de WPT gracias a los buenos datos de

audiencia.
/o, /7 Ay

88 Horas
de emision en directo

238.000 Audiencia media
acumulada Master Final

48 partidos en directo
en Gol durante 2018

WPT EN RRSS

- Diversificacion de confenidos.

- Apoyo audiovisual.

- Contenido viral: World Padel Show
- Canal propio.

« Control de exclusividad marcas patrocinadoras.
- Controldegrafismo, realizacion, spotsy momentos

lo] [o] B B

ADEL U GIRCUITO EN CONTINUO CREGIMIENTO

1.750.000

Promedio visualizaciones
directo + Resumen por
torneo 2018

() 35%

internacionales del
streaming

SEGUIDORES RRSS ACUMULADOS

624.000

NOTICIAS ACUMULADOS

9.030

VISUALIZACIONES TOTALES
ACUMULADAS YOUTUBE

109.000.000

VISUALIZACIONES DIRECTO
+ RESUMEN VALLADOLID OPEN

23.100.00

8 TARGETY RETORNO " Retorno
ECONOMICO

Record de asistencia
24'8 K en Master Final

X 1 Euro Invertido

2017 1 9 [ § 6 6 M RETO"I‘QI.‘JOATOTAL

2016 14' 64 M RETORNO TOTAL

2015 6' 3 8 M RETORNO TOTAL

B ONLINE

] TANGIBLE

B MEDIATICO
IN SITU
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EL GRAN
SALTO

VAJ_LADOL' D  FECHAS .
MASTER Del 15 al 23 de junio de 2019

ESCENARIOS

Plaza Mayor

Acera Recoletos: acceso gratuito
Club Raqueta
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., ” HT;,,‘. TR iy P T Rmee it P S e R N MODIFICACIONES RESPECTO AL 2018

.7,”,..,,.‘ ‘:’, ¢.,.,.-,-T s S e e e R o e B M o T RN A A 1 dia mds de competicion en la Ploza Mayor:

r 1. 3.0 i
N comienzo el martes

Los favoritos entran en juego el martes de la
semana del forneo
Mds puntos para los jugadores: 45% mads
VALLADOLID ngf)r cuantia d(? los premios: 35'% mds '
M AST R Maxima cqtegonu de torneos a r.nvel munduql
18-23 JUNIO 2019 Un 25% mas de retorno econémico para la ciudad
Un 30% de crecimiento del retorno en medios




ESPACIOS
CIUDAD

PISTA PLAZA MAYOR

La Plaza Mayor acogié uno de los mayo-
res montajes de la historia de este deporte
en Espaia, con una grada con capacidad
para 3.200 espectadores, que llenaron las
tribunas desde el primer dia de competi-
cion.

AFORO

3.200
ESPECTADORES

CLUB SEDE

EICIlubRaquetaValladolid, pioneroen
Castillay Ledn, puso sus fantasticas
instalaciones al servicio del mejor
pddel del mundo durante el forneo
Valladolid Open Trofeo Universidad
de Valladolid.

PISTA SECUNDARIA
ACERA RECOLETOS

Se ubicard una pista de
juego con gradas en el
acceso a Campo Grande
en la Acera Recoletos y
conposibilidaddegenerar
zona village.

HOTELES

El hotel NH Balago fue el hotel
oficial del torneo, con una
ocupacion del 100%, pero el
resto de establecimientos
de la ciudad también se
beneficiaron del evento, con
una ocupacion superior al
90%.




- Il 0 VILLAGE COMERCIAL
' Uno de los principales focos econdmicos
ESPACIOS B, N . "N .78 del torneo es el village comercial, donde
o AR (T | /B sc concentra buena parte de la industria
) = o ' : ‘ del padel mundial. Las principales
AYUNTAMIENTO - RUEDA % 4 s Y | e marcas del sector aprovechan la enorme
DE PRENSA S s e afluencia de publico para rentabilizar su

_ _ resencia en el evento.
La imponente pista central de la Plaza Mayor P

albergo el acto de presentacion del forneo, en elque =S P > D\ 5 TAQUILLA VENTA
estuvieron presentes dos de las mejores parejas del =R e, |9 “® DE ENTRADA
mundo, autoridades y patrocinadores delevento, ' ol
ademas de los medios de comunicacion que dieron
cobertura al acto.

En 2018 colgd el cartel de no hay billetes
durante todo el fin de semana.

TRIBUNA.VALLADOLID
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\ﬁﬁ;ADOUD , | il - ! _ El Valladolid Mdster favorece el

PEN,,?@E‘@ AV, AR W g . BRR L networking a través de la zona
@ L5 BT e S Tribuna Valladolid que ofrece un

T g Ll % espacio exclusivo con terraza y

o @ ‘B =g ") local climatizado.

PALCOS

Palco privado con asientos
reservados y con Qcceso 0
zona fribuna para el uso y
disfrute de las marcas.




5 SOPORTES

Marcas tanto nacionales como
locales se han volcado en la
promocion de la ciudad, han
apostado por la Plaza Mayor de
Vallodolid. Estas grandes firmas
han estodo presentes durante
el evento en diversos soportes
graficos como altos y bajos de
grada, gigantografias, banderolas,

leds, etc.

Con un disefo personalizado para
una imagen global. El World Padel
Tour Valladolid Mdster 2019, es un
evento unico en el circuito mundial
de pddel, consiguiendouna estética
cuidada para estar a la altura del
entorno.




ALTOS DE GRADA BAJOS DE GRADA
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BANDEROLAS LEDS ACCESO
Leds en juego y leds en pausa

Doble acceso a gradas y
situados en U televisiva. : 3 ' acceso a terraza general y

tribuna.
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